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Abstrak 
Penelitian ini diharapkan dapat memberikan dampak yang signifikan sebagai upaya untuk menguji hubungan 

Orientasi Kewirausahaan, Inovasi Produk, Lokasi dan Keuntungan Kompetitif. Dalam hal ini, tujuan utamanya 

lebih mengarah dalam lingkup industri makanan dan minuman yang dikelola oleh generasi milenial dan generasi 

z di Kabupaten Bekasi. Sebagai pisau analisis, peneliti menggunakan model kuantitatif dengan mengumpulkan 

data survei dari sejumlah sampel para pedagang UMKM di Kabupaten Bekasi yang berjumlah 110 responden. 

Data yang digunakan adalah data primer yang telah didapatkan melalui penyebaran kuesioner secara online. 

Analisis data menggunakan analisis regresi berganda. Pengujian kualitas instrument meliputi uji validitas dan uji 

reliabilitas, sedangkan untuk pengujian hipotesis menggunakan analisis regresi linier berganda, uji asumsi klasik, 

uji simultan (uji F) dan uji Parsial (uji T) yang diolah menggunakan SPSS 26. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa variabel yang digunakan dalam model penelitian ini yaitu Orientasi Kewirausahaan, Inovasi Produk, dan 

Lokasi mempunyai pengaruh signifikan terhadap Keuntungan Kompetitif pada UMKM makanan dan minuman 

yang dikelola generasi milenial dan generasi z di Kabupaten Bekasi. Implikasi penelitian ini diharapkan dapat 

menjadi referensi bagi pelaku UMKM dalam merumuskan strategi bisnis yang lebih efektif serta memberikan 

wawasan bagi pemangku kebijakan dalam mendukung ekosistem kewirausahaan yang lebih inovatif dan berdaya 

saing. 

 

Kata kunci: Orientasi kewirausahaan, Inovasi produk, Lokasi, Keuntungan kompetitif. 

 

Abstrak 
This research aims to examine the relationship between Entrepreneurial Orientation, Product Innovation, 

Location and Competitive Advantage. Especially in the food and beverage industry which is managed by the 

millennial generation and generation z in Bekasi Regency. The research method is quantitative by collecting 

survey data from a number of samples of MSME traders in Bekasi Regency, totaling 110 respondents. The data 

used is primary data that has been obtained through distributing questionnaires online. Data analysis uses 

multiple regression analysis. Instrument quality testing includes validity and reliability tests, while hypothesis 

testing uses multiple linear regression analysis, classical assumption test, simultaneous test (F test) and partial 

test (T test) which are processed using SPSS 26. The research results show that the variables used in this 

research model, namely Entrepreneurial Orientation, Product Innovation, and Location have a significant 

influence on Competitive Advantage in food and beverage MSMEs managed by the millennial generation and 

generation z in Bekasi Regency. The implications of this research are expected to serve as a reference for MSME 

actors in formulating more effective business strategies and to provide insights for policymakers in supporting a 

more innovative and competitive entrepreneurial ecosystem.  

 

Keywords: Entrepreneurial Orientation,  Product Innovation, Location, Competitive Advantage. 

 

Pendahuluan 
 UMKM di Indonesia saat ini tengah mengalami transformasi yang begitu signifikan 

dan membawa mereka menuju keuntungan kompetitif. Terutama UMKM yang dikelola oleh 

generasi Milenial dan generasi Z. Hal ini dapat terjadi karena generasi muda tahu bagaimana 

memanfaatkan teknologi secara optimal dalam berbisnis. Seperti bekerja sama dengan 
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GrabFood dan ShopeeFood dalam menjual produk mereka. Nugraha (2023) menemukan 

hubungan antara inovasi produk dan lokasi sangat berpengaruh positif terhadap keuntungan 

kompetitif. 

Wahyuni (2020) dalam penelitiannya menunjukkan para pelaku UMKM di Kecamatan 

Medan Juang mengalami kenaikan persentase penjualan setelah menggunakan GrabFood dan 

GoFood dalam memasarkan dan menjual produk mereka. Putri (2021) menemukan hal yang 

serupa dalam penelitiannya, di mana UMKM di Kelurahan Sukajaya mengalami kenaikan 

persentase penjualan setelah menggunakan Gra lbFood. 

 

Talbel 1. Peningkaltaln Penjuallaln Sebelum da ln Sesuda lh menggunalkaln GralbFood & 

GoFood 

 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1. Grafik penjualan Usalhal Kuliner di Keluralhaln Sei Kera l Hilir Kotal Medaln  

Sumber : Halsil Penelitialn Sry Walhyuni (2020) 
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Dalam penelitiannya, Mirat (2024) menyebutkan  bahwa Pengalruh Orienta lsi 

Kewira lusalhalaln, Inovalsi Produk, da ln Loka lsi Terhaldalp Keuntungaln Kompetitif ya lng di 

lalkukaln di Kecalmaltaln Sorealng, Kotal Palrepalre, Sulalwesi Selaltaln yalng menggunalka ln metode 

a lnallisis Palrtia ll Lealst Squa lre (PLS). Sedalngkaln Frans (2022) memiliki fokus terhadap 

Penga lruh Orientalsi Kewiralusalhalaln, Inova lsi Produk da ln Orientalsi Palsalr Terhaldalp 

Keuntungaln Kompetitif dengaln studi kalsus paldal umkm malkalnaln daln minumaln di Kecalmaltaln 

Medaln Sunggall Sumalteral Utalral menggunalkaln alnallisis regresi linealr bergalndal. 

Salalt ini Orientasi Kewirausahaan di Indonesia mengallalmi perubalhaln yalng signifikaln, 

terutalmal dalam bidang UMKM. Hall ini dibuktikan dalri balnyalknyal UMKM yalng 

memalnfalaltkaln plaltform digitall untuk menjalngkalu palsalr yalng lebih luals daln mendalpaltkaln 

keuntungaln kompetitif. Sallalh saltunyal dengaln membalngun toko daln menjuall produk merekal 

di e-commerce. Menurut Baldaln Pusalt Staltistik, jumlalh usalhal e-commerce di Indonesial paldal 

talhun 2021 diperkiralkaln sebalnyalk 2.361.423 usalhal. Sedalngkaln paldal talhun 2022 mengallalmi 

pertumbuhaln usalhal yalng signifikaln menjaldi 2.995.986 usalhal. 

(Rahmadi 2020; Hutagaol, 2024; Goca & Pramana, 2022; Virginial & Edy, 2021; 

Ikhwani et al., 2022) telah menyatakan balhwal orientalsi kewiralusalhalaln berpengalruh terhaldalp 

keuntungaln kompetitif. Syifa (2020) Menemukaln hubungaln alntalral orientalsi kewiralusalhalaln 

daln keuntungaln kompetitif di eral revolusi industri 4.0. Sedalngkaln penelitialn yalng dilalkukaln 

oleh (Batara 2023; Hermayanti et al., 2024; Pamungkas et al., 2021) menunjukkaln balhwal 

orientalsi kewiralusalhalaln tidalk berpengalruh terhaldalp keuntungaln kompetitif. 

Inovalsi produk paldal industri malkalnaln daln minumaln menunjukkaln perubalhaln yalng 

positif. Sallalh saltu contohnyal aldallalh munculnyal produk-produk orgalnik, malkalnaln kesehaltaln 

daln produk ralmalh lingkungaln yalng semalkin diminalti oleh palral konsumen. Menurut daltal 

dalri Nielsen Indonesial, palsalr malkalnaln daln minumaln kesehaltaln di Indonesial diperkiralkaln 

alkaln tumbuh sebesalr 15% setialp talhunnyal selalmal limal talhun ke depaln. Hall ini dalpalt terjaldi 

kalrenal perubalhaln galyal hidup daln kebutuhaln alkaln pilihaln polal malkaln yalng lebih sehalt. Sertal 

konsumen semalkin saldalr alkaln dalmpalk terhaldalp kesehaltaln merekal dalri alpal yalng merekal 

konsumsi, sehinggal permintalaln malkalnaln sehalt pun semalkin meningkalt. Populix mencaltalt 

balhwal sekitalr 64% oralng kini memilih menjalgal polal malkaln sehalt merekal dengaln 

menggunalkaln lalyalnaln kaltering sehalt altalu merek yalng khusus menyedialkaln malkalnaln daln 

minumaln dengaln stalndalr gizi yalng sesuali kebutuhaln tubuh. 

Noviani (2020), Astuti dkk (2024), Fajrina (2023), Dwisakti (2023), Rendragraha 

(2023), dan (Ajy, 2023) menemukaln balhwal inovalsi produk berpengalruh positif daln signifikaln 

terhaldalp keuntungaln kompetitif. Sedalngkaln halsil penelitialn yalng diteliti oleh Rosyida (2022) 

menunjukkaln jikal inovalsi produk berpengalruh negaltif terhaldalp keuntungaln kompetitif. 

 Lokalsi yalng tepalt sering kalli berperaln penting dallalm menghalsilkaln keuntungaln 

kompetitif untuk sualtu daleralh tertentu. Ini terjaldi salalt sualtu alreal memiliki ciri geogralfi, 

salralnal pendukung, daln kemudalhaln alkses yalng memfalsilitalsi kegialtaln ekonomi, sehinggal 

meningkaltkaln penjuallaln. Sallalh saltunyal yalitu wilalyalh Kalbupalten Bekalsi, ditalndali oleh 

kemudalhaln alkses ke pusalt ekonomi, lalyalnaln industri, daln tenalgal kerjal berkuallitals yalng bisal 

menjaldi penggeralk inovalsi usalhal. Tempalt yalng berdekaltaln dengaln pembeli altalu sumber dalyal 

allalm, menalwalrkaln keuntungaln terkalit bialyal operalsionall daln kecepaltaln pengirimaln.  

Halsil survei yalng kalmi lalkukaln dalpalt menjaldi daltal pendukung mengenali pengalruh 

lokalsi, kalmi mendalpaltkaln 110 responden daln halsilnyal 88% menjalwalb lokalsi usalhal merekal 
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mudalh dijalngkalu oleh konsumen, 85% menjalwalb lokalsi usalhal merekal dekalt dengaln 

pemukimaln penduduk daln keralmalialn, daln 90% menjalwalb lokalsi usalhal merekal mudalh 

dijalngkalu konsumen yalng menggunalkaln semual jenis kendalralaln. 

Aryatama & Irawati (2024), (Faustina, 2024), dan Dwi (2021) menunjukkaln balhwal 

lokalsi berpengalruh secalral signifikaln terhaldalp keunggulaln kompetitif UMKM. Sedalngkaln 

penelitialn yalng dilalkukaln oleh Hassydiqi (2021) yalng menemukaln balhwal lokalsi tidalk 

berpengalruh secalral signifikaln terhaldalp keunggulaln kompetitif UMKM.  

 Sejaluh yalng penulis ketalhui, belum aldal penelitialn yalng berfokus paldal Generalsi 

Mileniall daln Generalsi Z sebalgali pemilik daln pengelolal UMKM. Berbedal dalri penelitialn 

sebelumnyal yalng mungkin halnyal memperhaltikaln UMKM umum altalu meneliti tentalng 

produknyal, penelitialn ini 13otal paldal perbedalaln sifalt, pilihaln, daln calral palndalng generalsi 

mudal dallalm mengelolal UMKM terutalmal tentalng inovalsi daln kewiralusalhalaln. Penelitialn ini 

bertujualn untuk memalhalmi balgalimalnal perbedalaln alntalr generalsi mempengalruhi pengalruh 

dalri orientalsi kewiralusalhalaln, inovalsi produk, daln lokalsi terhaldalp keunggulaln kompetitif, 

yalng jalralng dibalhals dallalm penelitialn lalin. 

 

Metode 
 Penelitialn ini mengaldopsi pendekaltaln kualntitaltif dengaln menggunalkaln metode survei, 

yalng bertujualn untuk mengumpulkaln informalsi yalng relevaln dalri pelalku Usalhal Mikro, Kecil, 

daln Menengalh (UMKM) dallalm sektor kuliner di Kalbupalten Bekalsi. Penelitialn ini secalral 

khusus berfokus paldal UMKM yalng dijallalnkaln oleh generalsi mileniall sertal generalsi Z. Untuk 

pengumpulaln daltal, peneliti membalgikaln kuesioner yalng beralsall dalri penelitialn sebelumnyal 

yalng diralncalng untuk mengeksploralsi pengalruh orientalsi kewiralusalhalaln, inovalsi produk, daln 

lokalsi terhaldalp keunggulaln kompetitif UMKM di sektor malkalnaln daln minumaln yalng 

dikelolal oleh mileniall daln generalsi Z. Daltal yalng diperoleh dalri kuesioner tersebut alkaln 

dialnallisis secalral staltistik untuk mengungkalp polal daln hubungaln alntalral valrialbel-valrialbel, 

sehinggal dalpalt memberikaln pemalhalmaln yalng mendallalm mengenali pengelolalaln UMKM di 

daleralh ini, terutalmal dallalm total malkalnaln daln minumaln yalng dikelolal oleh generalsi mileniall 

daln Z. 
 Populalsi dallalm penelitialn ini terdiri dalri seluruh palral pelalku UMKM dibidalng 

malkalnaln daln minumaln di Kalbupalten Bekalsi, yalng dikelolal oleh generalsi mileniall daln 

generalsi z. Berikut aldallalh salmpel yalng dipilih oleh peneliti paldal beberalpal kecalmaltaln di 

Kalbupalten Bekalsi. Yakni diantaranya adalah Tambun Selatan, Cibitung, Cikalralng Pusalt, 

Cikalralng Timur, Cikalralng Selaltaln, Cikalralng Balralt, Cikalralng Utalra, Talmbelalng, 

Bojongmalngu, dan Kedungwalringin.  

 Salmpel penelitialn ini terdiri dalri 110 responden UMKM dibidalng malkalnaln daln 

minumaln di kalbupalten Bekalsi yalng dipilih menggunalkaln metode salmpling ralndom untuk 

memenuhi kriterial dallalm penelitialn ini. Proses pengalmbilaln salmpel dilalkukaln dengaln calral 

menyebalrkaln kuesioner melallui medial sosiall daln walwalncalral lalngsung di berbalgali lokalsi di 

Kalbupalten Bekalsi. Pada penelitian ini menggunakan data primer yalng dikumpulkaln dengan 

metode penyebalraln kuesioner secara online memanfaatkan plaltform medial sosiall dallalm 

formalt google doc. Peneliti membagi dua bagian dalam kuisioner ini untuk memperoleh data. 

Pertama mencalkup pertalnyalaln demogralfis untuk memperoleh informalsi umum mengenali 

responden, termalsuk usial, laltalr belalkalng pendidikaln, jenis usalhal, lokalsi usalhal, sertal lalmal 

berdirinyal usalhal. Kemudian yang kedua berisi pertalnyalaln utalmal yalng berkalitaln dengaln 
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valrialbel penelitialn, menggunalkaln skallal likert dalri 1 hinggal 5 yalng mencalkup 5 valrialbel daln 

total 21 pertalnyalaln. Pilihaln paldal  sakala likert yang tersedia adalah sangat tidak setuju, tidak 

setuju, netral, setuju, dan opsi terakhir adalah sangat setuju Pada penelitian ini akan 

digunakan uji regresi linear berganda, uji validitas dan reliabilitas dilakukan dengan cronbach 

alpha, uji asumsi klasik, uji parsial dan uji simultan sebagai upaya untuk analisis data. 

 

Hasil dan Pembahasan 
Deskripsi Daltal  

 Penelitialn ini melibaltkaln 110 responden yalng dipilih dengaln menggunalkaln teknik 

purposive salmpling, yalitu metode pengalmbilaln salmpel berdalsalrkaln kriterial tertentu yalng 

dialnggalp sesuali dengaln tujualn penelitialn. Responden yalng terpilih merupalkaln generalsi 

mileniall daln generalsi Z yalng menjallalnkaln usalhal mikro, kecil, daln menengalh di sektor 

malkalnaln daln minumaln di Kalbupalten Bekalsi yalng menjaldi fokus penelitialn. Kriterial ini 

memalstikaln balhwal responden memiliki pengallalmaln nyaltal dallalm mengelolal bisnis, sehinggal 

malmpu memberikaln evallualsi yalng tepalt terkalit orientalsi kewiralusalhalaln, inovalsi produk, daln 

lokalsi berkalitaln dengaln keuntungaln kompetitif. Dalri segi altribut demogralfis, malyoritals 

responden aldallalh perempualn, menunjukkaln balhwal UMKM yalng dikelolal oleh walnital 

memiliki proporsi yalng signifikaln dallalm studi ini. Selalin itu, sebalgialn besalr pemilik UMKM 

aldallalh lulusaln SMAL/SMK daln kebalnyalkaln berusial di altals 20 talhun altalu termalsuk generalsi 

mileniall. Daltal utalmal yalng diperoleh lewalt kuesioner dialnallisis dengaln menggunalkaln 

peralngkalt lunalk SPSS versi 26. 

Talbel 2. Demogralfi Responden 

Kaltegori           Sub- Kaltegori   Jumlalh Responden 

 Usia l     < 20 talhun   27 

 Usia l     > 20 talhun   83 

 Jenis Kelalmin   Lalki – Lalki   38 

 Jenis Kelalmin   Perempualn   72 

 Pendidikaln Teralkhir      SD / SMP / SMAL / SMK  92 

    Pendidikaln Teralkhir   D3 / S1 / S2   18 

  

 Talbel demogralfi responden memberikaln galmbalraln yalng lebih lengkalp mengenali 

kalralkteristik responden dallalm penelitialn ini. Berdalsalrkaln usial, malyoritals responden berusial 

20 talhun ke altals yalitu 83 responden, sedalngkaln sisalnyal yalitu 27 responden berusial di balwalh 

20 talhun. Hall ini menunjukkaln balhwal UMKM malkalnaln daln minumaln dallalm penelitialn ini 

sebalgialn besalr dikelolal oleh generalsi mileniall. Dalri segi jenis kelalmin, perempualn 

mendominalsi salmpel dengaln jumlalh responden yalitu 72 responden, sementalral lalki-lalki halnyal 

27 responden. Ini menyoroti peraln penting perempualn dallalm pembelialn balhaln balku terkalit 

kebutuhaln daln perallaltaln usalhal.Analisis Data 
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Uji Validitas dan Uji Reliabilitas 

Talbel 3. Halsil Uji Valliditals 

 

 

 

 

Halsil Uji Valliditals di altals menunjukkaln balhwal semual pertalnyalaln dallalm kuesioner 

tersebut vallid daln dalpalt digunalkaln untuk mengukur valrialbel yalng di malksud sehinggal 

memiliki korelalsi yalng signifikaln daln cukup tinggi dengaln valrialbelnyal. Untuk mengukur uji 

valliditals terdalpalt 2 calral: membalndingkaln nilali r hitung dengaln r talbel daln nilali signifikalnsi 

(sign.) < 0,05. 

 

 

Orientalsi 

Kewira lusalhalaln 

(X1) 

 

Inova lsi Produk 

(X2) 

 

Lokalsi (X3) 

 

 

 

 

Keuntungaln 

Kompetitif (Y) 

 

 

Koefisien Korelalsi 

(r) 
Va lrialbel    Item Pernyaltalaln   Sig       Kesimpulaln 

X1.1 

X1.2 

X1.3 

X1.4 

X2.1 

X2.2 

X2.3 

X2.4 

X2.5 

X3.1 

X3.2 

X3.3 

X3.4 

X3.5 

X3.6 

X3.7 

Y1.1 

Y1.2 

Y1.3 

Y1.4 

Y1.5 

0.597 > 0,195 

0.345 > 0,195 

0.486 > 0,195 

0.643 > 0,195 

0.667 > 0,195 

0.515 > 0,195 

0.523 > 0,195 

0.663 > 0,195 

0.550 > 0,195 

0.682 > 0,195 

0.633 > 0,195 

0.562 > 0,195 

0.682 > 0,195 

0.707 > 0,195 

0.736 > 0,195 

0.592 > 0,195 

0.665 > 0,195 

0.726 > 0,195 

0.764 > 0,195 

0.678 > 0,195 

0.696 > 0,195 

0,000 < 0,05 

0,000 < 0,05 

0,000 < 0,05 

0,000 < 0,05 

0,000 < 0,05 

0,000 < 0,05 

0,000 < 0,05 

0,000 < 0,05 

0,000 < 0,05 

0,000 < 0,05 

0,000 < 0,05 

0,000 < 0,05 

0,000 < 0,05 

0,000 < 0,05 

0,000 < 0,05 

0,000 < 0,05 

0,000 < 0,05 

0,000 < 0,05 

0,000 < 0,05 

0,000 < 0,05 

0,000 < 0,05 

Vallid 

Vallid 

Vallid 

Vallid 

 

Vallid 

Vallid 

Vallid 

Vallid  

Vallid 

 

Vallid 

Vallid 

Vallid 

Vallid 

Vallid 

Vallid 

Vallid 

 

Vallid 

Vallid 

Vallid 

Vallid 

Vallid 

Sumber: Olalh Da lta l SPSS 26 (2024)  

(2024) 
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Talbel 4. Uji Relialbilitals  

 

 

 

 

 

Halsil uji relialbilitals dinyaltalkaln relialbel alpalbilal nilali Cronbalch’s Allphal > 0,6. Dalri 

talbel di altals dalpalt dilihalt nilali Cronbalch’s Allphal sebesalr 0.919 menunjukkaln relialbel yalng 

salngalt tinggi yalng beralrti kuesioner  tersebut konsisten daln balgus dallalm mengukur valrialbel 

tersebut, seballiknyal alpalbilal nilali Cronbalch’s Allphal lebih kecil dalro 0,6 malkal penelitialn tidalk 

relialbel. 

Uji Normallitals  

Berikut aldallalh galmbalr Normall P-P Plot 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 2. Uji Normalitas 

Sumber: Olalh Daltal SPSS 26 (2024) 

 

 Plot ini membalndingkaln distribusi kumulaltiif probalbilitals dalri residuall yalng di almalti. 

jikal residuall terdistribusi normall, titik-titik paldal plot alkaln beraldal di sepalnjalng galris daln 

mengikuti galris dialgonall seperti galmbalr di altals. Jikal titik-titik tidalk mengikuti galris dialgonall 

daln tidalk beraldal di sepalnjalng galris tidalk terdistribusi normall. 

     

 

 

Cronba lch's ALlphal N of Items 

       0,919                      21 

Sumber: Olalh Daltal SPSS 26 (2024) 
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Gambar 3. Uji Normalitas 

Sumber: Olalh Daltal SPSS 26 (2024) 

Bertujualn untuk menunjukkaln distribusi frekuensi dalri residuall. ALpalbilal residuall 

berdistribusi normall, histogralm alkaln menyerupali kurval distribusi normall (kurval 

lonceng/bukit) dengaln melihalt halsil dialgralm menutupi alreal kurval, meskipun tidalk sempurnal 

kalrenal kemiringaln puncalk yalng talmpalk relaltif kecil. 

Uji Heterokedalstisitals 

Galmbalr berikut menyaljikaln halsil uji heterokedalstisitals paldal Orientalsi Kewiralusalhalaln 

(X1), Inovalsi Produk (X2), Lokalsi (X3) daln Keuntungaln Kompetitif (Y) : 

 

Gambar 4. Uji Heterokedastisitas 

Sumber: Olalh Daltal SPSS 26 (2024) 

 

Berdalsalrkaln galmbalr di altals, dalpalt dilihalt balhwal titik-titik daltal tersebalr di altals daln di balwalh 

galris alngkal 0 paldal sumbu Y talnpal aldal polal khusus. Dengaln demikialn, dalpalt disimpulkaln 

balhwal daltal tidalk menunjukkaln gejallal heteroskedalstisitals kalrenal titik-titik daltal tidalk 

berkumpul halnyal di altals altalu di balwalh. 
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Uji Multikolinealritals 

Untuk menguji aldalnyal Multikolinealritals dalpalt dilihalt melallui nilali valrialnce 

infallntion falctor (VIF) daln toleralnsi. Jikal VIF<10 daln Toleralnce  > 0,1 malkal tidalk terjaldi 

multikolineritals talpi jikal VIF >10 daln Toleralnce < 0,1 , malkal terjaldi multikolienalritals. 

Talbel 5. Uji Multikolinealritals 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sumber : Olah Data SPSS 26 (2024) 

Talbel di altals menunjukkaln halsil dalri uji multikolinealritals yalitu tidalk terjaldi multikolinealritals, 

kalrenal halsil menunjukkaln balhwal VIF lebih kecil dalri 10 daln Toleralnce lebih besalr dalri 0,1.  

 

Uji Regresi Linealr Bergalndal 

Talbel 6. Uji Regresi Linealr Bergalndal 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Berdalsalrkaln talble dialtals dalpalt diukur dengaln persalmalaln regresi sebalgali berikut: 

Y = 0,899 + 0,266X2 + 0,342 + 0,296 + e 

Orientalsi 

Kewira lusalhalaln 

(X1) 

Inova lsi Produk 

(X2) 

Lokalsi (X3) 

 

 

0,505 

 

0,578 

 

0,712 

1,981 

 

1,731 

 

1,405 

   Va lrialbel       Unstra lndalrdized Coefficients B 

 
Consta lnt 

Orientalsi Kewiralusalhalaln (X1) 

Inova lsi Produk (X2) 

Lokalsi (X3) 

 

 

0,899 

0,266 

0,342 

0,296 
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Halsil dalri perhitungaln yalng telalh dilalkukaln menghalsilkaln persalmalaln yalng menunjukkaln 

balhwal nilali X merupalkaln regresi yalng dialsumsikaln sebalgali berikut: 

a. Nilali konstalntal Keuntungaln Kompetitif (Y) sebesalr 0,899 yalng menyaltalkaln jikal 

valrialble X1, X2, X3 salmal dengaln nol yalitu Orientalsi Kewiralusalhalaln, Inovalsi 

Produk, daln Lokalsi, malkal keuntungaln kompetitif aldallalh sebesalr 0,899. 

b. Koefisien X1 sebesalr 0,266 beralrti setialp terjaldi peingkaltaln valrialble X1 

(Orientalsi Kewiralusalhalaln) sebesalr 1% malkal keuntungaln kompetitif meningkalt 

sebesalr 0,266 (26,6%) dan bisa terjadi berbalik, yakni setiap ada penurunan 

valrialble X1 (Orientalsi Kewiralusalhalaln) sebesalr 1%  maka keuntungan kompetitif 

yang dihasilkan dapat menurun sebesalr 0,266 (26,6%). 

c. Koefisien X2 sebesalr 0,342 beralrti setialp terjaldi peingkaltaln valrialble X2 (Inovalsi 

Produk) sebesalr 1% malkal keuntungaln kompetitif meningkalt sebesalr 0,342 

(34,20%) altalu seballiknyal setialp terjaldi penurunaln valrialble X2 (Inovalsi Produk) 

sebesalr 1% malkal keuntungaln kompetitif menurun sebesalr 0,342 (34,20%). 

d. Koefisien X3 sebesalr 0,296 beralrti setialp terjaldi peingkaltaln valrialble X3 (Lokalsi) 

sebesalr 1% malkal keuntungaln kompetitif meningkalt sebesalr 0,296 (29,60%) altalu 

seballiknyal setialp terjaldi penurunaln valrialble X3 (Lokalsi) sebesalr 1% malkal 

keuntungaln kompetitif menurun sebesalr 0,296 (29,60%). 

Uji Hipotesis 

Uji t (Uji Palrsiall) 

Uji hipotesis t dilalkukaln untuk mengetalhui seberalpal jaluh pengalruh valrialbel independen 

secalral individuall terhaldalp valrialbel dependen. Pengujialn uji t ini membalndingkaln tingkalt 

signifikaln dalri nilali allphal 0,05. ALpalbilal halsil perhitungaln menunjukkaln :  

a. Jikal nilali signifikaln uji t < 0,05 altalu nilali t-hitung > t-talbel malkal HO ditolalk daln Hal 

diterimal, kalrenal terdalpalt pengalruh alntalral valrialbel X terhaldalp valrialbel Y. 

b. Jikal nilali signifikaln uji t > 0,05 altalu t-hitung < t-talbel malkal HO diterimal daln Hal ditolalk, 

kalrenal tidalk terdalpalt pengalruh alntalral valrialbel X terhaldalp valrialbel Y. 

Talbel 7. Uji Palrsiall (Uji t) 

 

 

 

 

 

             

  

Sumber : Daltal Olalhaln SPSS 26 (2024) 

 

Va lrialbel      T          Signifikaln 

Orientalsi 

Kewira lusalhalaln 

(X1) 

Inova lsi Produk 

(X2) 

Lokalsi (X3) 

 

 

2,080 

 

4,312 

 

0,040 

 

0,000 

 5,838 5,838 
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Nilai dapat diketalhui dengaln menggunakan rumus dk = n-k-1 (110-3-1) = 106. 

Denga ln nilali (α) = 0,05 (5%) da ln dk (deraljalt kebebalsaln) = 106, malkal diperoleh t-talbel 

sebesa lr 1.65936. Dengan demikian, disimpulkaln balhwal:  

1. Orientasi kewiralusalhala ln sebesalr 2,080 > t-talbel 1.65936 adalah hasil dari nilai-t, 

malkal H0 ditolalk da ln Hal diterimal. Akibatnya l nilali signifikalnsi lebih kecil dalri nilali 

proba lbilitals 0,05 yalitu 0,040 < 0,05, malka l valrialbel orientalsi kewiralusalhalaln (X1) 

berpengalruh positif terhaldalp keuntungaln kompetitif (Y). 

2. Nilali t-hitung dalri inovalsi produk sebesa lr 4,312 > t-talbel 1.65936, ma lkal H0 

ditolalk daln Hal diterimal. Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa l nilali 

signifikalnsi lebih kecil da lri nilali probalbilitals 0,05 ya litu 0,000 < 0,05, malkal 

va lrialbel inova lsi produk (X2) berpengalruh positif terhalda lp keuntungaln kompetitif 

(Y). 

3. Nilali t-hitung dalri lokalsi sebesalr 5,838 > t-talbel 1.65936, malkal H0 ditolalk daln Hal 

diterimal. Dari perolehan tersebut, signifikasi hasil memiliki nilai lebih kecil da lri 

nilali probalbilitals 0,05 ya litu 0,000 < 0,05, ma lka l valrialbel lokalsi (X3) berpengalruh 

positif terhaldalp keuntungaln kompetitif (Y). 

Uji F (Uji Simulta ln) 

 

      Sebagai upaya untuk menegtahui pengalruh valrialbel bebals secalral bersa lmal-salmal 

(simultaln) terhaldalp valrialbel terikalt maka Uji F ini diapat dilakukan. Dalsalr penga lmbilaln 

keputusaln untuk uji F dallalm alnallisis regresi a ldallalh seba lgali berikut :   

a. Jika l nilali signifikaln uji f < 0,05 malkal secalral simultaln terdalpalt pengalruh valrialbel X 

terhaldalp valrialbel Y. 

b. Jika l nilali signifikaln uji f  > 0,05 malka l secalral simultaln tida lk terdalpalt pengalruh 

va lrialbel X terhaldalp valrialbel Y. 

 

Talbel 8. Uji Simultaln (Uji F) 

 

 

 

 

 

 

      Paparan tabel di atas menunjukkan nilali F hitung sebesalr 54,702 dengaln tingkalt 

signifikalnsi 0,000 melihalt paldal uji ALNOVAL dallalm regresi linealr dengaln nilali signifikalnsi 

0,05. Df1 a ldallalh jumlalh valria lbel bebals X=3, seda lngkaln df2 aldallalh jumlalh salmpel 110 

dikuralngi jumlalh valrialbel = 106, malkal diperoleh F talbel sebesalr 2,69 sehinggal diperoleh F 

hitung > F talbel (54,702 > 2,69) daln signifikaln 0,000 < 0,05 malka l Ho ditolalk daln Hal 

Model    F  Signifikaln 

 

Regression    54,702          0,000 

 

 

 

 

Sumber: Olalh Daltal SPSS 26 (2024) 
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diterimal. Dapat disimpulkan bahwa orientalsi kewira lusalhalaln, inova lsi produk, da ln lokalsi 

berpengalruh signifikaln terhaldalp keuntunga ln kompetitif UMKM di Ka lbupalten Beka lsi yalng 

dikelolal generalsi mileniall daln generalsi z.  

Pengalruh Orientalsi Kewiralusalhalaln terhaldalp Keuntungaln Kompetitif 

Dapat kita lihat bahwa alntalral Orientalsi Kewiralusalhalaln daln Keuntungaln Kompetitif  

yang memiliki hubungan positif dallalm konteks industri malkalnaln daln minumaln, dengaln 

koefisien regresi sebesalr 0,266 adalah sebuah hasil analisi data yang dilakukan. Halsil 

penelitialn ini sejallaln dengaln halsil penelitialn yalng dilalkukaln oleh Utama (2020) Menyaltalkaln 

balhwal inovalsi mempunyali pengalruh yalng positif terhaldalp keuntungaln kompetitif. Penelitialn 

ini membuktikaln balhwal peneralpaln orientalsi kewiralusalhalaln dallalm straltegi bisnis membalntu 

perusalhalaln untuk tetalp relevaln, bersaling, daln menghaldalpi talntalngaln palsalr yalng selallu 

berubalh. 

Pengalruh Inovalsi Produk terhaldalp Keuntungaln Kompetitif 

Dapat kita lihat bahwa alntalral Inovasi Produk daln Keuntungaln Kompetitif  yang 

memiliki hubungan positif dallalm industri malkalnaln daln minumaln, dengaln nilali koefisien 

regresi mencalpali 0,342 adalah sebuah hasil analisi data yang dilakukan. Halsil penelitialn ini 

sejallaln dengaln halsil penelitialn yalng dilalkukaln oleh Sinambela (2024) Menyaltalkaln balhwal 

inovalsi mempunyali pengalruh yalng positif terhaldalp keuntungaln kompetitif. Temualn ini 

menyiraltkaln balhwal inovalsi tidalk halnyal berkontribusi paldal keuntungaln kompetitif, tetalpi jugal 

meningkaltkaln berbalgali kemalmpualn seperti alkses ke palsalr daln ketertalrikaln konsumen. Di 

tengalh ketidalkpalstialn lingkungaln daln persalingaln yalng ketalt, inovalsi menjaldi semalkin krusiall 

untuk pertumbuhaln sertal kelalngsungaln hidup perusalhalaln. 

 

Pengalruh Loka lsi terhaldalp Keuntungaln Kompetitif  

Dapat kita lihat bahwa alntalral Lokasi daln Keuntungaln Kompetitif  yang memiliki 

hubungan positif dallalm konteks industri malkalnaln daln minumaln, dengaln koefisien regresi 

sebesalr 0,296 adalah sebuah hasil analisi data yang dilakukan. Halsil penelitialn ini sejallaln 

dengaln halsil penelitialn yalng dilalkukaln oleh Sutrimo (2024) Menyaltalkaln balhwal inovalsi 

mempunyali pengalruh yalng positif terhaldalp keuntungaln kompetitif. Temualn ini 

mengungkalpkaln balhwal lokalsi bisnis berperaln penting dallalm memperoleh keuntungaln 

kompetitif melallui penempaltaln yalng straltegis. Lokalsi yalng mudalh dialkses daln almaln 

bialsalnyal lebih menalrik balgi pelalnggaln. Selalin itu, lokalsi yalng balik dalpalt berdalmpalk paldal 

jumlalh pengunjung jikal dibalndingkaln dengaln UMKM pesaling yalng beraldal di lokalsi yalng 

kuralng straltegis. 

 

Kesimpulan 
 Penelitialn ini menunjukkaln balhwal orientalsi kewiralusalhalaln, inovalsi produk, da ln 

lokalsi usa lhal berpengalruh signifikaln da llalm meningkaltka ln dalyal sa ling UMKM di sektor 

malkalnaln daln minuma ln di Ka lbupalten Beka lsi, teruta lmal yalng dikelolal oleh generalsi mileniall 

da ln Z. Temualn ini didukung oleh a lnallisis sta ltistik, di malna l uji T menunjukkaln aldalnyal 

da lmpalk signifika ln da lri malsing-malsing va lrialbel secalral terpisalh, sementa lra l uji F 

mengindikalsikaln balhwal ketigal valrialbel tersebut memberika ln kontribusi besalr secalra l kolektif 

terhaldalp dalyal saling UMKM. Ha lsil penelitialn ini menekalnkaln pentingnyal pengembalngaln 

orientalsi kewiralusalhalaln melallui pelaltiha ln daln pengualtaln mentall bisnis, peningkalta ln inovalsi 
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produk dengaln mencipta lkaln nilali talmba lh ya lng khals, sertal pemilihaln lokalsi usa lhal yalng 

stra ltegis untuk menca lpali palsalr yalng lebih luals. Dengaln mengoptimallkaln ketigal elemen ini, 

UMKM di sektor ma lka lnaln daln minuma ln di Kalbupalten Bekalsi dalpalt memperkua lt posisi 

merekal dallalm palsalr yalng kompetitif daln membukal pelualng pertumbuha ln yalng lebih besalr di 

eral modern. Usalhal Mikro, Kecil, daln Menengalh (UMKM) perlu mengalmbil inisialtif yalng 

lebih besalr untuk memalnfalaltka ln kesempa ltaln di palsalr denga ln calral mengalmbil risiko ya lng 

terukur daln terus berinovalsi dallalm bisnis merekal. Lalngkalh a lwa ll yalng dalpalt dia lmbil aldallalh 

mengikuti pelaltihaln yalng sesuali, seperti kursus tenta lng straltegi bisnis, alnallisis pa lsalr, 

malnaljemen risiko, daln malna ljemen keualngaln, untuk meningkaltkaln kemalmpua ln daln 

keteralmpilaln dallalm menghaldalpi perubalha ln palsalr yalng dinalmis. Selalin itu, pelalku UMKM 

ha lrus memikirkaln pengembalngaln produk merekal dengaln memperhaltikaln tren pa lsalr daln 

kebutuhaln pelalnggaln, sertal memalnfalaltka ln teknologi terbalru dallalm proses produksi daln 

pemalsalraln. Straltegi ini tidalk halnyal alkaln memperbaliki efisiensi, teta lpi jugal meningkaltkaln 

kua llitals balralng ya lng dihalsilkaln, sehinggal da lpalt bersa ling dallalm palsalraln yalng ketalt. Mengenali 

lokalsi usalhal, sebaliknyal pelalku UMKM memilih a lreal yalng straltegis, mudalh dialkses, deka lt 

dengaln daleralh pemukimaln, daln memiliki fa lsilitals tralnsportalsi yalng balik. Estetikal da ln desalin 

tempalt usa lhal jugal perlu dipertimbalngkaln untuk menciptalka ln lingkungaln ya lng mena lrik daln 

nya lmaln balgi pela lnggaln, ya lng palda l alkhirnya l dalpalt meningka ltkaln dalyal talrik daln kelebihaln 

kompetitif bisnis. 
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